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_Erinnerungen sind enorm wichtig flir unsere
Identitats- und Persdnlichkeitsentwicklung und
wichtiger Bestandteil des menschlichen Lebens
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wichtiger Bestandteil des menschlichen Lebens

_Erinnerungstrager liefern Schlisselreize, die
Erinnerungen bei uns ausldsen
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wichtiger Bestandteil des menschlichen Lebens
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Erinnerungen bei uns auslosen

_wir gehen sehr unterschiedlich mit der Konservie-
rung und Erhaltung dieser Erinnerungssticken um
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Ausgangslage

_Erinnerungen sind enorm wichtig flir unsere
Identitats- und Persdnlichkeitsentwicklung und
wichtiger Bestandteil des menschlichen Lebens

_Erinnerungstrager liefern Schlisselreize, die
Erinnerungen bei uns auslosen

_wir gehen sehr unterschiedlich mit der Konservie-
rung und Erhaltung dieser Erinnerungssticken um

_die Speichermedien Schrift und Bild zdahlen zu
den dltesten und heute noch zu den gangigsten
Methoden der Konservierung
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Problematik
_heutige Speicherkapazitaten steigen stetig an
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Problematik

_heutige Speicherkapazitaten steigen stetig an

>wir kdnnen heute fast alles digital speichern,
auch persdnliche bildliche oder schriftliche
Erinnerungstrager

>Einfluss auf unserer Archivierungsverhalten:
Menge digital gespeicherter Daten nimmt
kontinuierlich zu
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Problematik

_heutige Speicherkapazitaten steigen stetig an

>wir kdnnen heute fast alles digital speichern,
auch persdnliche bildliche oder schriftliche
Erinnerungstrager

>Einfluss auf unserer Archivierungsverhalten:
Menge digital gespeicherter Daten nimmt
kontinuierlich zu

_Speicherkapazitdaten scheinen Aussortierung
und Selektion Uberflidssig zu machen
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Problematik

_heutige Speicherkapazitaten steigen stetig an

>wir kdnnen heute fast alles digital speichern,
auch persdnliche bildliche oder schriftliche
Erinnerungstrager

>Einfluss auf unserer Archivierungsverhalten:
Menge digital gespeicherter Daten nimmt
kontinuierlich zu

_Speicherkapazitaten scheinen Aussortierung
und Selektion Uberfllssig zu machen

>immens hohe Datenberge sammeln sich an,
die kaum noch zu Uberblicken sind
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Idee

_empirische Studie

>freiwillige Teilnehmer auffordern, sich mit
ihren Privatarchiven bewusst zu beschaftigen
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Idee

_empirische Studie

>freiwillige Teilnehmer auffordern, sich mit
ihren Privatarchiven bewusst zu beschaftigen

>Wie gehen unterschiedliche Altersgruppen mit
der Konservierung ihrer Erinnerungen um?

>Werden schriftliche oder bildliche, analoge oder
digitale Erinnerungstrager bevorzugt?
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Idee

_empirische Studie

>freiwillige Teilnehmer auffordern, sich mit
ihren Privatarchiven bewusst zu beschaftigen

>Wie gehen unterschiedliche Altersgruppen mit
der Konservierung ihrer Erinnerungen um?

>Werden schriftliche oder bildliche, analoge oder
digitale Erinnerungstrager bevorzugt?

>freie Wahl der Archivierungsform:
gibt evtl Aufschluss, welche Archive
lieber genutzt werden/mehr hergeben.
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Sammlung von Erinnerungsmaterial
_Fremde, Freunde, Bekannte und Verwandte
zur Teilnahme motivieren
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Sammlung von Erinnerungsmaterial
_Fremde, Freunde, Bekannte und Verwandte
zur Teilnahme motivieren

Hemmschwellen
_Die Suche in den eigenen Archiven und das Verfassen

eines Kommentars bedeutet Zeitaufwand
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Sammlung von Erinnerungsmaterial

_Fremde, Freunde, Bekannte und Verwandte
zur Teilnahme motivieren

Hemmschwellen
_Die Suche in den eigenen Archiven und das Verfassen

eines Kommentars bedeutet Zeitaufwand

_einer griReren Leserschaft u.U. sehr direkte
Einblicke ins Privatleben gewahren
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_Erinnerungen aus dem privaten Archiv, die in Form
von Text oder Bild fixiert und aufbewahrt wurden
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Vorgaben
_Erinnerungen aus dem privaten Archiv, die in Form
von Text oder Bild fixiert und aufbewahrt wurden

>mogliche analoge Medien
_Tagebuch, Briefbuch, Kalender, Brief, Postkarte,
Notizzettel, Post-It, Foto, Dia, Skizze, Zeichnung
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_Erinnerungen aus dem privaten Archiv, die in Form
von Text oder Bild fixiert und aufbewahrt wurden

>mogliche analoge Medien
_Tagebuch, Briefbuch, Kalender, Brief, Postkarte,
Notizzettel, Post-It, Foto, Dia, Skizze, Zeichnung

>maogliche digitale Medien
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Chatprotokoll, Digitalfoto
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Vorgaben

_Erinnerungen aus dem privaten Archiv, die in Form

von Text oder Bild fixiert und aufbewahrt wurden

>mogliche analoge Medien
_Tagebuch, Briefbuch, Kalender, Brief, Postkarte,
Notizzettel, Post-It, Foto, Dia, Skizze, Zeichnung

>maogliche digitale Medien
_E-Mail, SMS, Blog-Eintrag, Community-Nachricht,
Chatprotokoll, Digitalfoto

>Kommentar

_Erlauterung der Hintergrinde, damit der Leser ver-
steht was es mit dem Erinnerungsstick auf sich
hat und warum es von besonderem Wert ist
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_Rund-Mails mit Info-PDF an Freunde und Bekannte
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_direktes Anschreiben von Freunden, Bekannten, aber
auch Fremden und Personen des dffentlichen Lebens
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_Rund-Mails mit Info-PDF an Freunde und Bekannte

_direktes Anschreiben von Freunden, Bekannten, aber
auch Fremden und Personen des offentlichen Lebens

_Aufruf in Communities wie StudiVZ
Postings ins ausgewahlten Gruppen:
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Internet

_Rund-Mails mit Info-PDF an Freunde und Bekannte

_direktes Anschreiben von Freunden, Bekannten, aber
auch Fremden und Personen des offentlichen Lebens

_Aufruf in Communities wie StudiVZz
Postings ins ausgewahlten Gruppen:
»Fotos machen ist geil - Fotos sind die geilsten Erinnerungeny,
»Mein Kalender - ein Schatz voller Erinnerungen«
»Momente vergehen-Erinnerungen bleiben«
»Wir schwelgen in Erinnerungen an die gute alte Zeit«
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_Rund-Mails mit Info-PDF an Freunde und Bekannte

_direktes Anschreiben von Freunden, Bekannten, aber
auch Fremden und Personen des offentlichen Lebens

_Aufruf in Communities wie StudiVZz
Postings ins ausgewahlten Gruppen:
»Fotos machen ist geil - Fotos sind die geilsten Erinnerungen,
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»Wir schwelgen in Erinnerungen an die gute alte Zeit«
Grdndung einer seperaten Memorandium-Gruppe
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Internet

_Rund-Mails mit Info-PDF an Freunde und Bekannte

_direktes Anschreiben von Freunden, Bekannten, aber
auch Fremden und Personen des 6ffentlichen Lebens

_Aufruf in Communities wie StudiVZz

Postings ins ausgewahlten Gruppen:

»Fotos machen ist geil - Fotos sind die geilsten Erinnerungen,
»Mein Kalender - ein Schatz voller Erinnerungen«

»Momente vergehen-Erinnerungen bleiben«

»Wir schwelgen in Erinnerungen an die gute alte Zeit«

Grdndung einer seperaten Memorandium-Gruppe

_Aufruf auf privater Homepage
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schenk mir deine Erinnerung!

www.memorandium. de

www. mamarandium.de

_im Alltag jederzeit Leute ansprechen
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_Teilnehmer finden, die ich via Internet nicht erreiche
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Stadthibliothek, Reiseblro, Geschaftsstelle einer Tageszeitung,
Buchhandlung, Bastelladen, Secondhand-Handler, diverse Cafés/
Kneipen, Kleinkunst-Kino, Universitat, Stadtmuseum (aktuelle
Ausstellung »Erinnerungsstiicke-Erinnerungslicke«)
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_an einigen Auslagestellen: direkt Leute ansprechen,
Flyer als »Einladungen« verteilen
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Mundpropaganda

_an einigen Auslagestellen: direkt Leute ansprechen,

Flyer als »Einladungen« verteilen

_Anrufe bei Verwandten, Besuche bei Nachbarn
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Mundpropaganda
_an einigen Auslagestellen: direkt Leute ansprechen,
Flyer als »Einladungen« verteilen

_Anrufe bei Verwandten, Besuche bei Nachbarn

_Verteilung von Einladungen durch Freunde
an Familie / Freunde / Kollegen
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Mundpropaganda
_an einigen Auslagestellen: direkt Leute ansprechen,
Flyer als »Einladungen« verteilen

_Anrufe bei Verwandten, Besuche bei Nachbarn

_Verteilung von Einladungen durch Freunde
an Familie / Freunde / Kollegen

_Mithilfe bekannter Lehrer und Sport-Trainer:
In Klassen und Trainingsgruppen nach interessierten
Kindern und Jugendlichen erkundigen
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lung von bildlichen und schrlftllchen Erlnnemngsslucken.

Und fir dieses Buchprojekt brauche ich deine Mithilfe, deine Texte und/
oder Bilder aus deinem ganz privaten Archiv. Sie konnen dich belus-
tigen, erfreuen, verérgern, schockieren, trosten, bewegen, traurig
stimmen. Jader emationale Bezug ist denkbar. Wichtig ist, d & dir
am Herzen liegen und dass du mit ihrer anonymisieten Verdffentlichung
in meinem Buch einverstanden bist.

Bitte schreibe zu deinen maximal 5 Erinnerungssticken eine kurze Er-
lauterung, wann, wo, wie, warum der Text/das Bild entstanden ist und
warum er/es dir so viel bedeutet.

www.memorandium.de

Das Medium der Funds @ steht dir vollig frei:

ANALOG als Tagebucheintrag, Brief, Postkarie, Kalender, Notizzettel,
Post-it, Foto, Dia, Zeichnung oder

DIGITAL als eMail, SMS, Chatprotokoll, Eintrag in Blog, Gastebuch,
Pinnwand sowie eCard bis Digitalfoto.

Wir heben vieles als Andenken auf, doch mit dieser Masse begraben wir
oft das wirklich Wichtige. Leg deine vergrabenen Erinnerungen frei,
durchforste deine Privatsammiung und bau mit an »Memorandiums,
dem Buch der Erinnerungen! Egal ob alt oder jung, du bist herzlich
eingeladen dich zu beteiligen.

Fragen... oder Antworten?
Carolin Lewecke
info@memarandium.de / 05241.533488

_in GUtersloher Vereinzeitschrift »turnerpost«

1/4-jahrlich an 3000 Mitglieder geschickt
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tigen, erfreuen, verdrgern, schockieren, trosten, bewegen, traurig
stimmen. Jeder emotionale Bezug ist denkbar. Wichtig is ie dir
am Her'ﬁn iiman und dass du mit ihrer anonymisieten Verdtfentlichung

Bitte schreibe zu deinen maximal 5 Erinnerungssticken eine kurze Er-
lauterung, wann, wo, wie, warum der Text/das Bild entstanden ist und
warum er/es dir so viel bedeutet.

www.memorandium.de

dium der Fundstlicke steht dir vallig frei:
ANALOG als Tagebucheintrag, Brief, Postkarie, Kalender, Notizzettel,
Post-it, Foto, Dia, Zeichnung oder
DIGITAL als eMail, SMS, Chatprotokoll, Eintrag in Blog, Gastebuch,
Pinnwand sowie eCard bis Digitalfoto.

Wir heben vieles als Andenken auf, doch mit dieser Masse begraben wir
oft das wirklich Wichtige. Leg deine vergrabenen Erinnerungen frei,
durchforste deine Privatsammiung und bau mit an »Memorandiums,
dem Buch der Erinnerungen! Egal ob alt oder jung, du bist herzlich
eingeladen dich zu beteiligen.

Fragen... oder Antworten?
Carolin Lewecke
info@memarandium.de / 05241.533488

_in Gatersloher Vereinzeitschrift »turnerpost«

1/4-jahrlich an 3000 Mitglieder geschickt

Senioren zu erreichen

_Versuch hiermit v.a. Kinder, Jugendliche und
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_ausfihrlichere Infos
und Aufgabenstellung
zum Projekt
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_exemplarische Einreichungen
als Inspirationsquelle
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_Materialsammlung sehr mihselig,
Hartnackigkeit und Geduld erforderlich
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vorlaufige Bilanz
_Materialsammlung sehr muhselig,
Hartndckigkeit und Geduld erforderlich

_Anzeige in »turnerpost« brachte keine Freiwilligen
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vorlaufige Bilanz
_Materialsammlung sehr mihselig,
Hartnackigkeit und Geduld erforderlich

_Anzeige in »turnerpost« brachte keine Freiwilligen

_ausgelegte Flyer waren wenig effektiv, dienten selbst
als »Erinnerungsstick« fur Freunde / Familie / Bekannte
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_Materialsammlung sehr muhselig,
Hartnackigkeit und Geduld erforderlich

_Anzeige in »turnerpost« brachte keine Freiwilligen

_ausgelegte Flyer waren wenig effektiv, dienten selbst
als »Erinnerungsstick« fur Freunde / Familie / Bekannte

_ein Freiwilliger Uber die Internetseite,
18 mir unbekannte Teilnehmer durch Vermittlung
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_Materialsammlung sehr muhselig,
Hartnackigkeit und Geduld erforderlich

_Anzeige in »turnerpost« brachte keine Freiwilligen

_ausgelegte Flyer waren wenig effektiv, dienten selbst
als »Erinnerungsstilck« fur Freunde / Familie / Bekannte

_ein Freijwilliger Uber die Internetseite,
18 mir unbekannte Teilnehmer durch Vermittlung

_Projekt-Thema generell positiv angekommen
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vorlaufige Bilanz

_Materialsammlung sehr muhselig,
Hartnackigkeit und Geduld erforderlich

_Anzeige in »turnerpost« brachte keine Freiwilligen

_ausgelegte Flyer waren wenig effektiv, dienten selbst
als »Erinnerungsstilck« fur Freunde / Familie / Bekannte

_ein Freijwilliger Uber die Internetseite,
18 mir unbekannte Teilnehmer durch Vermittlung

_Projekt-Thema generell positiv angekommen

_Viele haben bereitwillig geholfen, mich teilweise
46 / 168 sogar an der Suche teilhaben lassen
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im Alter von 8 bis
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Verteilung bildlicher und schriftlicher Medien,

W

Bild

Schrift



HINTERGRUND
AKQUISE
AUSWERTUNG
BUCHKONZEPT
DRUCK
WERBEMITTEL
FAZIT

50 / 168

Verteilung bildlicher und schriftlicher Medien,
analoger und digitaler Medien

[ 5%

Bild

Schrift

analog

B 13%

digital
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13,8%
Sonstige™*

10,6%
Brief

6,9%
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5%
Postkarte

3,1%
Zeitungsausschnitt

1,9%
Abschiedsnotiz **analoge Medien, die nur ein-
malig vorkommen: Boardkarte,
1,3% Klausur, Freundebuch, Einladung,
Eintrittskarte Gutschein, Gastebuch, Kalender,
Kinderbuch, Kochbuch, Kurz-
51 /168 1,3% geschichte, Poesiealbum, @QSL-
Liedtext Karte, Tafel-Abschrift, Traumno-
1.39 tizen, Urkunde, Weihnachtskarte,
) D /0 Serviette, Zigarette, Flyer, Geld-
Bierdeckel schein, Passfoto, Ultraschalbild



HINTERGRUND Verteilung bildlicher und schriftlicher Medien,
ARAUTSE analoger und digitaler Medien
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DRUCK
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13, 5%

Sonstige™”* Text-Datei

10,6%

Brief Sonstige”

6,9%

—
Q
oQ
D
O
c
()
-0

5%
Postkarte

3,1%
Zeitungsausschnitt

1,9%
Abschiedsnotiz **analoge Medien, die nur ein- *digitale Medien, die nur einmalig
malig vorkommen: Boardkarte, vorkommen: Chatprotokoll, E-Mail, SMS
1,3% Klausur, Freundebuch, Einladung,
Eintrittskarte Gutschein, Gastebuch, Kalender,
Kinderbuch, Kochbuch, Kurz-
52 1 168 1,3% geschichte, Poesiealbum, QSL-
Liedtext Karte, Tafel-Abschrift, Traumno-
1.39 tizen, Urkunde, Weihnachtskarte,
) D /0 Serviette, Zigarette, Flyer, Geld-
Bierdeckel schein, Passfoto, Ultraschalbild
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Verteilung bildlicher und schriftlicher Medien,

analoger und digitaler Medien

13,8%
Sonstige™”*

10,6%
Brief

6,9%

—
Q
oQ
D
O
c
()
-0

5%
Postkarte

3,1%
Zeitungsausschnitt

1,9%
Abschiedsnotiz

1,3%
Eintrittskarte

1,3%
Liedtext

1,3%
Bierdeckel

3,8%
Negativ-Foto-Abzug

6,3%
Zeichnung

3,8%
Digitalfoto-Abzug

1,3%
Polaroid

1,3%

(ww)
—
QO

**analoge Medien, die nur ein-
malig vorkommen: Boardkarte,
Klausur, Freundebuch, Einladung,
Gutschein, Gastebuch, Kalender,
Kinderbuch, Kochbuch, Kurz-
geschichte, Poesiealbum, QSL-
Karte, Tafel-Abschrift, Traumno-
tizen, Urkunde, Weihnachtskarte,
Serviette, Zigarette, Flyer, Geld-
schein, Passfoto, Ultraschalbild

Text-Datei

Sonstige”

*digitale Medien, die nur einmalig
vorkommen: Chatprotokoll, E-Mail, SMS
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Verteilung bildlicher und schriftlicher Medien,

analoger und digitaler Medien

13,8%
Sonstige™”*

10,6%
Brief

6,9%

—
Q
oQ
D
O
c
()
-0

5%
Postkarte

3,1%
Zeitungsausschnitt

1,9%
Abschiedsnotiz

1,3%
Eintrittskarte

1,3%
Liedtext

1,3%
Bierdeckel

3,8%
Negativ-Foto-Abzug

6,3%
Zeichnung

3,8%
Digitalfoto-Abzug

1,3%
Polaroid

1,3%

(ww
—
QO

**analoge Medien, die nur ein-
malig vorkommen: Boardkarte,
Klausur, Freundebuch, Einladung,
Gutschein, Gastebuch, Kalender,
Kinderbuch, Kochbuch, Kurz-
geschichte, Poesiealbum, QSL-
Karte, Tafel-Abschrift, Traumno-
tizen, Urkunde, Weihnachtskarte,
Serviette, Zigarette, Flyer, Geld-
schein, Passfoto, Ultraschalbild

57%
Text-Datei

1,9%
Sonstige”

3,8%
Bild-Datei

2,5%
Foto-Scan

*digitale Medien, die nur einmalig
vorkommen: Chatprotokoll, E-Mail, SMS
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analog

25%

Wohnbereich

23%

Arbeitsbereich

20%

Privatraum

12%

Elternhaus

7%

Durchgangsbereich

6%

Abstellbereich

6%

Sonstige

1%

Arbeitsplatz
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Archivierungsformen

analog

25%

Wohnbereich

23%

Arbeitsbereich

20%

Privatraum

12%

Elternhaus

7%

Durchgangsbereich

6%

Abstellbereich

6%

Sonstige

1%

Arbeitsplatz

digital
.
Laptop

I 18%

Internet

9%

Fest-PC/-MAC

9%

externer Speicher

[2%
BUro-Server

1%
Handy
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Objekte, die die Kriterien
schriftlich oder bildlich
erflillen




BUCHKONZEPT
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XX

Y
_f
’

-

Bilder: visuelle Schlisselreize haben eine un-
mittelbarere Wirkung auf uns als Schrift, da Bilder
nicht erst vom Verstand interpretiert werden mdissen.
Bilder sind aber gleichzeitig »stumme« Medien.
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nicht selbst verfasste Schriftstlicke:
funktionieren wie Bilder als Schlisselreize
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selbst verfasste Texte, z.B. schriftliche Fixierung von Erlebtem:
konnen sowohl Schlusselreize enthalten, als auch Erlebtes detailliert
festhalten und vor spateren Umdeutungen durch unser Gedachtnis bewahren
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Verteilung der Kategorien

[ 34,5%

Mitmenschen

53%
weiblich

7%

mannlich
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Verteilung der Kategorien

[ 34,5%

Mitmenschen

59,4%
40,6%
Mitmenschen

L

weiblich

7%

mannlich
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Verteilung der Kategorien

[ 34,5%

Mitmenschen

[ 25,5%

Hobby/Beruf

59,4%
40,6%
Mitmenschen

L

weiblich

7%

mannlich
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Verteilung der Kategorien

[ 34,5%

Mitmenschen

[ 25,5%

Hobby/Beruf

59,4%

40,6%
Mitmenschen

27,5%

Hobby/Beruf

L

weiblich

7%

mannlich
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Verteilung der Kategorien

[ 34,5%

Mitmenschen

[ 25,5%

Hobby/Beruf

16,5%
Einschnitt

[15,5%

Reisen/Ausland

59,4%

40,6%
Mitmenschen

27,5%

Hobby/Beruf

L

weiblich

7%

mannlich
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Verteilung der Kategorien

[ 34,5%

Mitmenschen

[ 25,5%

Hobby/Beruf

16,5%
Einschnitt

[15,5%

Reisen/Ausland

59,4%

40,6%
Mitmenschen

27,5%

Hobby/Beruf

:

54,5%

Einschnitt

48,4%

51,6%
Reisen/Ausland

L

weiblich

7%

mannlich
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Verteilung der Kategorien

[ 34,5%

Mitmenschen

[ 25,5%

Hobby/Beruf

16,5%
Einschnitt

[15,5%

Reisen/Ausland

B

Liebschaft

59,4%

40,6%
Mitmenschen

27,5%

Hobby/Beruf

:

54,5%

Einschnitt

438,4%

51,6%
Reisen/Ausland

L

weiblich

7%

mannlich
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Verteilung der Kategorien

[ 34,5%

Mitmenschen

[ 25,5%

Hobby/Beruf

16,5%
Einschnitt

[15,5%

Reisen/Ausland

B

Liebschaft

59,4%

40,6%
Mitmenschen

27,5%

Hobby/Beruf

:

54,5%

Einschnitt
48,4%

51,6%
Reisen/Ausland

12,5%
Liebschaft

L

weiblich

7%

mannlich




_Sammlung von Einzelerinnerungen, die aus

Privat-Archiven herausgefiltert wurden
DRUCK
WERBEMITTEL
FAZIT



_Sammlung von Einzelerinnerungen, die aus
Privat-Archiven herausgefiltert wurden

DRUCK erneute Archivierung und Konservierung im Memorandium
WERBEMITTEL

FAZIT
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Funktion

_Sammlung von Einzelerinnerungen, die aus
Privat-Archiven herausgefiltert wurden

>erneute Archivierung und Konservierung im Memorandium

_ahnlich einer Zeitkapsel: zeitgendssische Spuren
in Form von Texten und Bildern



DRUCK
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FAZIT
_ahnlich einer Zeitkapsel: zeitgendssische Spuren

in Form von Texten und Bildern
Dokumentation dessen, was unterschiedlichen Generationen

heute wichtig und bewahrenswert scheint
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Funktion

_Sammlung von Einzelerinnerungen, die aus

Privat-Archiven herausgefiltert wurden
>erneute Archivierung und Konservierung im Memorandium

_ahnlich einer Zeitkapsel: zeitgendssische Spuren
in Form von Texten und Bildern

>Dokumentation dessen, was unterschiedlichen Generationen
heute wichtig und bewahrenswert scheint

_Einzelerinnerungen: In sich geschlossene Abschnitte,
kein lineares Lesen notwendig



HINTERGRUND Funktion

AKQUISE _Sammlung von Einzelerinnerungen, die aus

AUSWERTUNG , , .

BUCHKONZEPT Privat-Archiven herausgefiltert wurden

DRUCK >erneute Archivierung und Konservierung im Memorandium
WERBEMITTEL

FAZIT

_ahnlich einer Zeitkapsel: zeitgendssische Spuren
in Form von Texten und Bildern

>Dokumentation dessen, was unterschiedlichen Generationen
heute wichtig und bewahrenswert scheint

_Einzelerinnerungen: In sich geschlossene Abschnitte,

kein lineares Lesen notwendig
>Buch zum Schmokern

78 / 168
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Funktion

_Sammlung von Einzelerinnerungen, die aus
Privat-Archiven herausgefiltert wurden

>erneute Archivierung und Konservierung im Memorandium

_ahnlich einer Zeitkapsel: zeitgendssische Spuren
in Form von Texten und Bildern

>Dokumentation dessen, was unterschiedlichen Generationen
heute wichtig und bewahrenswert scheint

_Einzelerinnerungen: In sich geschlossene Abschnitte,
kein lineares Lesen notwendig
>Buch zum Schmadkern

_Unterhaltungswert
>durch persdnliche Einblicke ins Leben anderer



HINTERGRUND Funktion

AKQUISE _Sammlung von Einzelerinnerungen, die aus

AUSWERTUNG , , .

BUCHKONZEPT Privat-Archiven herausgefiltert wurden

DRUCK >erneute Archivierung und Konservierung im Memorandium
WERBEMITTEL

FAZIT

_ahnlich einer Zeitkapsel: zeitgendssische Spuren
in Form von Texten und Bildern

>Dokumentation dessen, was unterschiedlichen Generationen
heute wichtig und bewahrenswert scheint

_Einzelerinnerungen: In sich geschlossene Abschnitte,
kein lineares Lesen notwendig
>Buch zum Schmdkern

_Unterhaltungswert
>durch persdnliche Einblicke ins Leben anderer

_Informationsgehalt
>Gegenuberstellung unterschiedlicher Konservierungsmethoden
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Funktion

_Sammlung von Einzelerinnerungen, die aus

Privat-Archiven herausgefiltert wurden
>erneute Archivierung und Konservierung im Memorandium

_ahnlich einer Zeitkapsel: zeitgendssische Spuren

in Form von Texten und Bildern
>Dokumentation dessen, was unterschiedlichen Generationen
heute wichtig und bewahrenswert scheint

_Einzelerinnerungen: In sich geschlossene Abschnitte,
kein lineares Lesen notwendig
>Buch zum Schmadkern

_Unterhaltungswert
>durch persdnliche Einblicke ins Leben anderer

_Informationsgehalt

>Gegendberstellung unterschiedlicher Konservierungsmethoden

>Theorieteil als Auseinandersetzung mit den Themen »Erinnerungeny,
»Gedachtnis«, »Vergessen«, »Speichermedien« und »Archive«



_geschichtlich- und am Generationsaustausch

interessiert
DRUCK
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Zielgruppe
_geschichtlich- und am Generationsaustausch
interessiert

_menschlich interessiert und neugierig
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Zielgruppe
_geschichtlich- und am Generationsaustausch
interessiert

_menschlich interessiert und neugierig

_an der Archivproblematik interessiert



HINTERGRUND Zielgruppe

ARUUTSE _geschichtlich- und am Generationsaustausch
AUSWERTUNG : .

BUCHKONZEPT interessiert

DRUCK

WERBEMITTEL

FAZIT _menschlich interessiert und neugierig

_an der Archivproblematik interessiert

_insbesondere Altersgruppe 20-29 Jahre
>Gruppe am starksten vertreten
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Zielgruppe
_geschichtlich- und am Generationsaustausch
interessiert

_menschlich interessiert und neugierig
_an der Archivproblematik interessiert
_insbesondere Altersgruppe 20-29 Jahre

>Gruppe am starksten vertreten
>Interesse an Gleichaltigen u.U. hdher als an anderen Generationen
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Struktur und Aufbau
_Einleitung
>8 Seiten zum theoretischen Hintergrund
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_Einleitung

[ ERLEBT] [JAHR]  [TITEL] [KATEGORIE ] [EIGENTUMER] [MEDIUM] [SEITE]

3-jahrig 1970 Mama weg, Papa weg, alle weg Einschnitt, Mitmenschen mé4l Postkarte 18

4-jdhrig 1988 Post flr den Tiger Hobhy/Beruf Buchwidmung

Struktur und Aufbau —

_..__..__. _._rin der Lutt Arche Mitmenschen Negativ-Foto-Abzug

>8 Seiten zum theoretischen Hintergrund e Negativ-Foto-Abzug #

B-jdhrig 1989 Talentfirderung Hobhy/Beruf Negativ-Foto-Abzug

_Inventarliste —

lensretter Reisen/Ausland, Mitmenschen Negativ-Foto-Abzug

7-jghrig 1992 Stolz auf Uromi Mitmenschen we3 Negativ-Foto-Abzug LY

7-jahrig 2007 Liba Papa Lib Mama Einschnitt m8 Weihnachtskarte 46

7-jahrig 2008 Star Wars Hobby/Beruf ma Digital-Foto-ARzug 54

§-jahrig 1964 Mein Bruder Horst Mitmenschen, Einschnitt mbs2 Negativ-Foto-Abzug, Serviette 58

8-jahrig 1990 Rappershausen Einschnitt, Mitmenschen w2k Postkarte 62

g-jahrig 1929 Iguique ReisenfAusland, Einschnitt w88 Megativ-Foto-Abzug 66
9-jéhrig 1990 The Danny Kraus Band Hobby/Beruf, Reisen/Ausland m 27 Megativ-Foto-Abzug 70
10-jihrig 1945 Winter 1944/1945 Einschnitt m74 Negativ-oto-Abzug 12

12-jéhrig 1940 Scherri-Brandie Mitmenschen w a0 Brief 76

12-jéhrig 1995 Einladung Mitmenschen w25 Einladung 82

13-jahrig 1939 Habe immer etwas Gutes im Sinn Mitmenschen w82 Poesiealbum 86

13-jahrig 1973 Pioniersrepublik Einschnitt m48 Tagebuch 90

13-jahrig 2003 WeiRt du Hohby / Beruf wl9 Text-Datei 102

14-jéhrig 1980 Analyse eines Western Einschnitt, Hobby/Beruf m43 Klassenarbeit 106
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_Einleitung

[ ERLEBT] [JAHR]  [TITEL] [KATEGORIE ] [EIGENTUMER] [MEDIUM] [SEITE]

3-jahrig 1970 Mama weg, Papa weg, alle weg Einschnitt, Mitmenschen mé4l Postkarte 18

4-jdhrig 1988 Post flr den Tiger Hobhy/Beruf Buchwidmung

Struktur und Aufbau —

... __. _._r1in der Lutt Arche Mitmenschen Negativ-Foto-Abzug

>8 Seiten zum theoretischen Hintergrund e Negativ-Foto-Abzug #

B-jdhrig 1989 Talentfirderung Hobhy/Beruf Negativ-Foto-Abzug
_Inventarliste —
ienenattan ReisenfAusland, Mitmenschen Negativ-Foto-Abzug
>Zum Schmokern und QUerlesen - wicin e

D e e [ Mitmenschen we3 Negativ-Foto-Abzug LY

7-jahrig 2007 Liba Papa Lib Mama Einschnitt m8 Weihnachtskarte 46

7-jahrig 2008 Star Wars Hobby/Beruf ma Digital-Foto-ARzug 54

§-jahrig 1964 Mein Bruder Horst Mitmenschen, Einschnitt mbs2 Negativ-Foto-Abzug, Serviette 58
8-jahrig 1930 Rappershausen Einschnitt, Mitmenschen w 2B Postkarte 62
g-jahrig 1929 Iguique ReisenfAusland, Einschnitt w88 Megativ-Foto-Abzug 66
9-jéhrig 1990 The Danny Kraus Band Hobby/Beruf, Reisen/Ausland m 27 Megativ-Foto-Abzug 70
10-jihrig 1945 Winter 1944/1945 Einschnitt m74 Negativ-oto-Abzug 12

12-jéhrig 1940 Scherri-Brandie Mitmenschen w a0 Brief 76

12-jéhrig 1995 Einladung Mitmenschen w25 Einladung 82

13-jahrig 1939 Habe immer etwas Gutes im Sinn Mitmenschen w82 Poesiealbum 86

13-jahrig 1973 Pioniersrepublik Einschnitt m48 Tagebuch 90

13-jahrig 2003 WeiRt du Hohby / Beruf wl9 Text-Datei 102

14-jéhrig 1980 Analyse eines Western Einschnitt, Hobby/Beruf m43 Klassenarbeit 106
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_Einleitung

[ ERLEBT] [JAHR]  [TITEL] [KATEGORIE ] [EIGENTUMER] [MEDIUM] [SEITE]

3-jahrig 1970 Mama weg, Papa weg, alle weg Einschnitt, Mitmenschen mé4l Postkarte 18

4-jdhrig 1988 Post flr den Tiger Hobhy/Beruf Buchwidmung

Struktur und Aufbau —

_..__..__. _._rin der Lutt Arche Mitmenschen Negativ-Foto-Abzug

>8 Seiten zum theoretischen Hintergrund e Negativ-Foto-Abzug #

B-jdhrig 1989 Talentfirderung Hobhy/Beruf Negativ-Foto-Abzug
_Inventarliste —
ienenattan ReisenfAusland, Mitmenschen Negativ-Foto-Abzug
>Zum Schmokern und QUerlesen (i e e

>Zum Nachschlagen bestimmter Beitrage e tegatiiotoAbeu +

7-jahrig 2007 Liba Papa Lib Mama Einschnitt m8 Weihnachtskarte 46

7-jahrig 2008 Star Wars Hobby/Beruf ma Digital-Foto-ARzug 54

§-jahrig 1964 Mein Bruder Horst Mitmenschen, Einschnitt mbs2 Negativ-Foto-Abzug, Serviette 58
8-jahrig 1930 Rappershausen Einschnitt, Mitmenschen w 2B Postkarte 62
g-jahrig 1929 Iguique ReisenfAusland, Einschnitt w88 Megativ-Foto-Abzug 66
9-jéhrig 1990 The Danny Kraus Band Hobby/Beruf, Reisen/Ausland m 27 Megativ-Foto-Abzug 70
10-jihrig 1945 Winter 1944/1945 Einschnitt m74 Negativ-oto-Abzug 12

12-jéhrig 1940 Scherri-Brandie Mitmenschen w a0 Brief 76

12-jéhrig 1995 Einladung Mitmenschen w25 Einladung 82

13-jahrig 1939 Habe immer etwas Gutes im Sinn Mitmenschen w82 Poesiealbum 86

13-jahrig 1973 Pioniersrepublik Einschnitt m48 Tagebuch 90

13-jahrig 2003 WeiRt du Hohby / Beruf wl9 Text-Datei 102

14-jéhrig 1980 Analyse eines Western Einschnitt, Hobby/Beruf m43 Klassenarbeit 106




HINTERGRUND Struktur und Aufbau

AREUISE _Einleitung

AUSWERTUNG i , )
BUCHKONZEPT >8 Seiten zum theoretischen Hintergrund
DRUCK

WERBEMITTEL .

FAZIT _Inventarliste

>Zum Schmokern und Querlesen
>Z/um Nachschlagen bestimmter Beitrage

_Reihenfolge aller Beitrage

>aufsteigend nach Erlebnisalter, beginnend
bei 3 und endend bei 70 Jahren
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Struktur und Aufbau
_Einleitung
>8 Seiten zum theoretischen Hintergrund

_Inventarliste
>Zum Schmokern und Querlesen
>Zum Nachschlagen bestimmter Beitrage

_Reihenfolge aller Beitrage
>aufsteigend nach Erlebnisalter, beginnend
bei 3 und endend bei 70 Jahren

_Reihenfolge bei gleichen Erlebnisaltern
>aufsteigend nach Erlebnisjahr



HINTERGRUND Struktur und Aufbau

ARBUTSE _FEinleitung

AUSWERTUNG ) , .
BUCHKONZEPT >8 Seiten zum theoretischen Hintergrund
DRUCK

WERBEMITTEL .

FAZIT _Inventarliste

>Zum Schmokern und Querlesen
>Zum Nachschlagen bestimmter Beitrage

_Reihenfolge aller Beitrage
>aufsteigend nach Erlebnisalter, beginnend
bei 3 und endend bei 70 Jahren

_Reihenfolge bei gleichen Erlebnisaltern
>aufsteigend nach Erlebnisjahr

>>Austausch der Generationen:

Vergleichen was unterschiedliche Personen zu
unterschiedlichen Zeiten im gleichen Alter erlebt haben
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Buch nicht fir unterwegs,
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erlebt 7-janrig / ~1990

SPAGHETTI- STOPP-ESSEN

Medium Negativ-Foto- Abzug]| [ Archivierung Elternhaus / Wohnzimmer / Schrank / Fotoalbum
[m25] Ein wahres Highlight mieiner Kindheit waren mein
Geburtstage. An diesem Tag gab ¢s immer Spaghetti Bol
1 chlichtes und einfaches Gericht,
finnert. Das Essen an sich wutde|durch das Stoppessen imme:
: er} Freunde (mit denen ich noc
heute befreundet bin), meing Ychwester und ich, Topfschla
iachhinein eine schone, unbschwerte Zeit.
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erlebt 7-jahrig / 1988

LEBENSRETTER

[ Hedium Negativ- Foto- Abzug ]| [ Archivierung Elternhaus / Wohrzimmer / Schrank / Fotoalbum]

[m27] Es war Sommer 1988| als meine Familie, also Mamaj
Papa, Schwester und ich, dag efste Mal mit einem Wohnmo
il in den Urlaub fuhren. Nach Norwegen bzw. Schweden ging
ie Fahrt. Tina, damals zwolJahre, und ich als sechsjhrige
nirps haben illegalerweise wihrend der Fahrt oben im Al
koven gelegen und vorne au$ dem Auto geschaut. Auf einer
rgkette in Norwegen hieltén vir an, weil hier eine kleing
schneefliche lag. Keine 15 Meter im Durchmesser, aber fil
mich damals total verriickt, Sclinee im Sommerurlaub. Ein
Schneeballschlacht haben wir Kurz probiert, aber schnell ab
igebrochen, da der Schnee ehgr aus Eisbrocken und nicht au
Flocken bestand und recht schmierzhaft beim Aufprall war.
Im selben Urlaub hielten|wir mal
meine Schwester sprang hintgn us dem Wohnmobil, um zu
foiletten zu laufen. Vadder béstand namlich darauf, das Cam|
perklo nur im Notfall zu befutzen. Meine Schwester dachte
wir wiirden tanken und sie hafte genug Zeit. Jedoch wollte
mein Vater nur schnell ein kiihles Getrank erstehen. Dement
sprechend fuhren wir ziigig Weifer. Nach ein paar Kilometer
tagte ich gutgliubig, ob wir flag Schwesterchen gar nicht mit
nehmen wollen. Worauf meinle Mama fragte: sWieso, liegt die
icht bei dir da oben?: Ich efzghlte ihr, dass sie doch ausgef
stiegen sei, worauf meine Ma eiren ziemlichen Schock bekam
ind Vater schleunigst die niichste Ausfahrt suchte. Runter vor
der Bahn, rauf auf die andere Spiir, hinter dem Rasthof wieder
runter und Spur wechseln. Als Wir wieder am Rasthof waren
stand meine Schwester komplett aufgeldst am Straenran
nd war am Weinen. Bis heteist sie mir dankbar, dass i
hr sLeben gerettet« habe - je pach aktueller Laune mehr oder

weniger zerknirscht.
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erlebt 15-jahrig / 1976

EASY-RIDER-TRAUM

Medium Negativ-Foto-Abzug]| [ Archivierung Arbeitszimmen / Regdl / Fotoalbum]

[m 47] Meine gute, alte Puch. Maxi S - um genauer zu sein und
schon mein zweites Mofa. Dds drste war eine N« ohne hinte
e StoRdampfer. 15 Jahre waf i¢h damals. 1976 - klasse Zeif
war das und der Umstand, dass|jede Regenfahrt von tausend|
liichen begleitet wurde oder einem im Winter vor Kilte die|
Finger abfielen ist lingst vergéssen. Was bleibt, ist doch immer
\die gute Erinnerung.

Was fiir ein Gefiihl war das| Zum ersten Mal die Aussicht|
fuf uneingeschrinkte Mobilitat, von der Motorkraft zu den
lentferntesten Zielen getragef. 650 Mark kostete der Easy
der-Traum. Dafiir gingen das|Geld der Konfirmation und

‘hen der Sommerferien dfauf, in denen gearbeitet wurde|
ihrend des Ferienjobs ging s mindestens einmal pro Woche
um Handler, wo das Stiick der Begierde stand. Unvergesslich

\das Betreten des Ladens. Dieser ganz spezielle Geruch nach|
‘ahrradreifen und dem OlBengingeruch aus d
Und dann stand sie da. Bestellt ynd blank
nur noch auf die Abholung. Ith fglaube, so gerne bin ich noch
i arbeiten gegangen.

Dann endlich. Der groRe Tag war g
den Tresen, ein kurze Einweisung und die groRe Freiheit
onnte beginnen. Mit rasanten 35 Stundenkilometern ging es
\durchs Dorf. Besitzerstolz und ejn geheimes Wissen: Die ange}
lgebene Hochstgeschwindigkejt ist nicht von Dauer. Ja, frither
war namlich doch alles bessef! Die eingebaute Drosselung war
iicht fir die Ewigkeit gemacht.[Nach rund vier Wochen Ioste
isie sich in Wohlgefallen auf und das kleine Biest rannte nach|
Lust und Laune.

Dass die Drossel sich inj Lyft aufloste, passierte abends|
auf dem Nachhauseweg. Kiible Luft im Herbst, zwischen der
Maisfeldern steht der Nebel. Det Motor fangt an immer freie:
fzu drehen. Ja, das ist es. Den) Kppf auf den Lenker und alles
hus der Kiste rausquetschen.|Ndch einigen Tagen Einfahr:
waren locker 55 Stundenkilgmeter drin. Wohlgemerkt alles
vollig legal, denn frisiert wurtle nichts

Leider hielt der Spaf nicht lange an. Kinonachmittag un
das Ding war geklaut. Die Yerficherung hat's zwar ersetz]
doch mit Geschwindigkeitsrausdh war jetzt Schluss. Dem inof
fiziellen Werkstuning hatten|offizielle Stellen einen eisernes
Riegel vorgeschoben. Also gab ds zum Trost - nach erneuter
Ferienarbeit - die SVersion mit| hinteren StoRdimpfern. Nu

chneller als 27 Kilometer pro| Stunde wollte das Gelumpe
einfach nicht mehr laufen. Also wurde frisiert, was das Zeug
hiclt. Kolben, Auspuff und Ubersetzung. Breiter Lenker un
Doppelsitzbank fiir das gute Aussehen. Nichts wurde ausgela|
en. Kettenfett als Nivea-Ersatz lind Benzin als Parfiim. Enge
jeans, deren Reifverschluss huf mit der Kneifzange zuging
chorten ebenso dazu, wie ddr Sturzhelm am Ellenbogen. Die
Frisur sitzt - Schonheit geht ebén vor. Die Beine lissig in das
Rahmendreieck geknotet, girlg ds so auf Partys, Kirmes, Discc
oder was sonst so in mofagingiger Entfernung lag.

Mit 80 bis 90 Stundenkilpnfetern kam man aber auch o
dentlich rum. Zwar fuhr das schlechte Gewissen immer mit]
doch egal - wir waren alle ziemlich gute Verdranger. Schlie®
lich brachte die Mofa, was sig versprach: Freiheit und ein neuf
es Lebensgefiihl
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w 26] Eine Postkarte meinerOma, die sie mir schickte, als ich|

0 auf einer CVJM-Freizeit|in| Rappershausen war. Damals
fim Alter von acht Jahren, m¢inerster Urlaub ohne die Famif
lie. Meine Oma ist bis dig einzig mir bekannte Person|
die von zu Hause aus Postkaften an die Verreisten verschick
lhat. Daraufhin habe ich ijr hatiirlich zurtickgeschrieben
oder es zumindest versucht. I¢h war ein Jahr zuvor gerade|

st eingeschult worden und {lementsprechend diirftig waren|
meine Schrift und meine RecHtschreibung. Der Empfinger
wurde netterweise von einer Bétreuerin eingetragen, da die
Post sonst wahrscheinlich nicht angekommen wire 7). Aber
fimmerhin war es meine erste Urlaubspostkarte, die ich gel
schrieben habe.

Das seltsame ist, dass dipse Freizeit wohl der einzi
laub ist, von dem ich nicht eif Hrinnerungsfoto besitze. Diese]
Karten sind fiir mich somit der einzige Beweis, dass ich tiber
lhaupt dort gewesen bin.

Entgegen dem Geschriebenen war die Freizeit allerdings
keineswegs schon und ich Konnte es auch kaum erwarten
wieder nach Hause zu fahref.. Pa ich im CVJM
lied war. kannte ich keins ddr anderen Kinder (von denen die
imeisten auch noch Geschwister(waren) und war ziemlich aul
imich allein gestellt. Die »Freyndinnent, die ich erwihne, mit
denen ich auch mein Zimmef tdilte,
befreundet und so war ich auforhatisch aufien vor. Hinzu kam)

ie oft gemeine Sachen dagfen, sich iiber meinen rosafar

en Plitschhasen lustig mdchten, die Tatsache, dass ich zu
jenem Zeitpunkt keine Mamp mehr hatte und dariib

fich trotz gleichen Alters eing Klasse unter ihnen war. Wens

fich mich richtig erinnere, htbén sie sich sogar iiber meine

Karte lustig gemacht, weil dq sq viele Fehler drauf waren. D:

e die Karte aber lesen wollten, konnte ich schlecht schreiben|

wie gemein sie waren.

Zwar hab ich dort auch|inferessante Sachen erlebt, wie

B. den Filmdreh von »David jgegen Goliathe, aber die Gesamt]
nerung ist dennoch negativ haften geblieben. Leider konn;

e ich damals noch nicht Tagdbugch schreiben. Das hitte heute]

evtl. mehr Aufschluss gegeben, db es wirklich so schlimm wa
Aber wahrscheinlich hitten sjchldie zwei »Freundinnens auch|
iber noch lustig gemacht. Das war jedenfalls mein erster

ffamilienfreier Urlaub, den i¢h {lamals aber nicht so schnell
wiederholen wollte,

[rTenscHeN
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Rotzfrech und irgendwie links

Pa Millernier heraus. @ Yo Coness Gerlech

erlebt 15-jahrig / 1994
ROTZFRECH UND IRGENDWIE LINKS

Medium Zeitungs-Ausschnitt] [Archivierung Wohnzimmer / Regall/ Zeitschriftenstapel / Klarsictitfolie]

[m29]
ich ganz tolle Erinn
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erlebt 14-jahrig / 1997
LIEBESBRIEF

[Medium Brief] [Archivierung Hays der Mutter / altes Jugendzimnler / Regal / Metalldose / Metalldose]

[w 25] Obwohl ich lieber in der Gegenwart lebe und nicht all
u viele Erinnerungsstiicke ayfbewahre, habe ich dennoch im
Haus meiner Mutter unauffllig|in einer kleinen, gut versteck
en Dose, Liebesbriefe von frfihr aufgehoben. Mir bedeute
diese Briefe nicht viel, aber wenfn ich sie lese, schmunzle ich

und denke gern an die Vergargenheit zuriick
Ich erinnere mich wie ich|diesen Brief im Herbst 1
n der 9. Klasse erhalten habe. |Natiirlich wusste ich bereits
vorher von Freundinnen, dass mir M. einen Brief
e. Es hatte zur Schulpause gelgutet und ich hatte mit einer|
Freundin Klassenaufsicht. M. find ein Freund blieben ebenfall:
m Raum. Just in dem Momeht hls M. mir den besag
geben wollte, kam ein Lehrerf hdrein und schickte die beiden|
auf den Schulhof. Letzten Endes|bekam ich den Brief auf eing
inspektakulire Weise in der ha¢hsten Pause im Treppenhaus
zwischen Schitlern, die zum Klassenraum stirmten. Der B
ar mit Moschus-Duft parfiinjieft und riecht auch heute noch
cin wenig danach.
Gemeinerweise habe ich|ihfn damals nur eine einzeilige
achricht mit einer klaren Absage zuriick geschrieben. Das

ut mir im Nachhinein leid, derfn es war und ist wirklich ein
schoner Brief. Er war immer ¢twas Besonderes, weil er im Ver

igleich zu anderen Liebesbriefpn linger und interessanter war)

ch schitze an di n Brief fie Tatsache so ungemein, dass
1. erkannt hat, wie verganglich Gefiihle sind und wie schnell
sich Wahrnehmungen im Hinblick auf die Liebe andern. Denn
fich wei, wenn M. diesen Brigf heute noch mal lesen wiirde
‘wiirde dariiber lachen.
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MEIN BRUDER HORST

mehrere Einreichungen pro Beitrag: Unterscheidung zwischen
eigenstandiger Zusatzerinnerung...
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mehrere Einreichungen pro Beitrag: Unterscheidung zwischen
eigenstandiger Zusatzerinnerung... und erlauternder Zusatzerinnerung
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rlebt 19-jahrig / 1949

GOETHES FAUST

edium Negativ-Foto- Abzug]

Archivierung hdusliche Bibliothek / Regal / Fotoalbum]

[m 78] Dieses Bild wurde 1949 vor der Auffiihrung einer Sze-
nenfolge aus Goethes Faust I aufgenommen und zeigt die
Spielschar meines G
des Stidtischen Lyzeums. In der Mitte zu sehen der sRegis:
Oberstudienrat Dr. Rothfuchs. Die Auffiihrung fand anlésslich
des Goethe-Gedenkjahres statt, denn Johann Wolfgang von
Goethe ist am 28.08.1749 geboren

Sehe ich dieses Bild, habe ich ein Regiegesprich leibhaft

vor meinen Augen, das Dr. Rothfuchs mit mir als Darsteller

des Wagner, Faustens Famulus und im IL Teil der Schépfer des
kiinstlichen Menschen Homunculus (in Deutsch: Menschlein)
gefiihrt hat. Thema war Faustens Ende, also die drei letzten
Szenen Mitternacht; Grablegung; Bergschluchten, Wald, Fels,
Einode aus Faust I, 5. Akt.

Zum Verstindnis dieses Gespriches muss ich Zweierlei
vorausschicken. Zunichst, dass mein Vater ein besonderes
Goethekenner war, der mir schon zeitig die Augen fir die
uniibertreffliche sprachliche Dichte und die atemberauben-
de Dramatik der genannten Szenen geoffnet hatte. Aber auch
dies: Nach seinem Verstindnis fiihrte der Weg iiber das Abitu
zum Studium zu einem Beruf, der zur Menschenfiihrung befs
‘higen miisse, wie zum Beispiel Theologe, Jurist, Arzt, W
schaftler. Er forderte daher von mir die Einsicht, dass diese
Kunst der Menschenfiihrung auch und gerade schon in der
Schule eingeiibt werden miisse, namlich im Falle eines Kon
fliktes zwischen Lehrer und Schiiler. D: ing so Klar und lo-
gisch, und war doch so schwer umzusetzen.

Und nun zum Regiegesprach. Dr. Rotfuchs erklrte mir,
welche Bedeutung die Rolle des Wagners im Gefiige des Ge
samtdramas habe. Dabei miisse Fausts Entwicklung in Betracht

rezogen werden. Wir sprachen tiber die Absicht des Herrn mit
Faust (swenn er mir jetzt auch nur verworren dient, so werde
ich doch bald in die Klarheit fiihrenc), Mephistos Wette mit
dem Herrn (swas wettet Ihr, den sollt Ihr noch verlierens), (alle
Zitate a Prolog im Himmel«) und tber Faustens Leben:
intension (Nacht: »... dass ich erkenne was die Welt, im Inner

ten zusammenhalte). Wir sprachen iiber die Wette zwischen
Faust und Mephisto (Studierzimmer II: sWerd ich zum Augen-
blicke sagen: verweile doch, du bist so schon! ... Dann bist Du
Deines Dienstes frei, die Uhr mag stehn, der Zeiger fallen.

sei die Zeit fiir mich vorbeils). Geradezu visiondr fiihrte mich
Dr. Rotfuchs ber die verschiedenen Stationen, die Faust im
L und IL Teil des Dramas durchschreitet, um schlielich auf
oben genannten drei Schlussszenen zu kommen. Dr. Rotfuchs:
Nicht wahr, Reinhard, das haben Sie doch verstanden?«

Meine Antwort erschiitterte ihn zutiefst: »Ich kann Thnen
nicht in allem folgenl Denn Faust genieRe den hchsten Au-
genblick, als die Lemuren sein Grab ausheben, wihrend e
glaubt, dass sein genialer Plan ausgefiihrt werde, dem Meer
neue Siedlerstellen abzugewinnen: Faust habe sein Bestre
ben aufgegeben, die tiefste Einsicht in das Sein zu gewinnen
Nur die (falsche) subjektive Meinung, wollte ihm einst nicht
geniigen. Faust sei von Mephisto korrumpiert worden, Faust
habe sich doch nicht als der gute Mensch erwiesen, der sich
des rechten Weges zum letzten Wissen bewusst gewesen se
(+Prolog im Himmels). Auch der Herr habe seine Wette mit
Mephisto verloren. »Und« - so fuhr ich fort - swas st das fiir

ine Sache: muss der Herr wirklich erst Kleine Eroten einset-
zen, um Mephisto Faustens Seele zu entreifen? Bei der auf der
tiefsten lebensphilosophischen Ebene aufgebauten Auseina
dersetzung zwischen dem Herrn, Mephisto und Faust halte ich
das fiir nicht akzeptabel.« Dr. Rotfuchs wurde blass. Miihsam
brachte er heraus: sReinhard, so dilrfen Sie das nicht sehen.c

Du hast sie zerstort, die schone Welt, mit michtiger
Faust; sie stiirzt, sie zerfalltl - (Geisterchor aus Studierstube
1) - schoss es mir durch den Kopf. Jugendliche Unbefangen-
heit und Unbedachtheit hatte diese Wirkung erzielt. Jetzt galt
es, die Lehren meines Vaters iiber die Konfliktlosung zwischen
dem - noch dazu von mir geliebten - Lehrer Dr. Rotfuchs und
mir, seinem Schiiler, zu bedenken und vorsichtig zuriickzu-
rudern. Ja, was ein Bild d
rufen kan

zentriert am unteren Rand des Satzspiegels
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[Medium Brief] [Archivierung Arbeitszimmer / Regal / Schatulle]
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rlebt 19-ahrig / 2004

GOOD MORNING DEUTSCHLAND

[Medium E-Mail] [Archivierung Internet / www.yahoo.com / Mail / Inhox]

[w 23] Unter meinen gesendeten E-Mails fand ich zufillig noch
welche, die von meiner Abreise aus Amerika handeln. Ich hit-
te nicht gedacht, dass mir das immer noch so nahe geht. Aber

teilweise Erinnerungen sind, die mich traurig machen - so
wohl weil ich Amerika dann vermisse, als auch weil mir die
Geschehnisse von damals wehtun

Als AuPair habe ich mich mit meiner Gastfamilie nur ge-
stritten und nach neun Monaten sagte mir meine Gastmutter,
sie méchte, dass ich die Gastfamilie wechs e meinte die-
ser ganze Stress, den wir mit einander hatten, wirke sich ne-
gativ auf das Kind in ihrem Bauch aus und sie kénne mit mei-
nem Verhalten nicht mehr umgehen. Das kam mir aber ganz
recht, denn ich spielte schon seit Monaten mit dem Gedanken
(praktisch schon seit der zweiten Woche) zu wechseln. Ich
wohnte nimlich in einem nicht beheizten Abstellkeller, der
eine Tischdecke als Tiir hatte und einen Papptisch neben dem
Bett . Ich tat es nur nicht, weil ich mich mit meinem Gast-
kind Kathryn (zwei Jahr gut verstand und ich Freunde
in der Umgebung gefunden hatte.

Jedenfalls fand meine LCC (eine Art AuPair Berater) eine
neue Familie fiir mich, die O Reily's. Allerdings mit einem acht
Jahre alten Sohn und zwei elf und zwei Jahre alten Tochtern.
Ich war schon vom ersten Tag an vollig tiberfordert. Ich heulte

Digitaltexte: alle in einer Schriftart wiedergegeben.

NACHRICHT
Thursday, June 24, 2004 10:25 PM

In meinem Au Pair Jahr steht eine kleine Veraen-
ung bevor. Heute Abend kam meine Gastmutter
n B und mein h fru

ist mit mir und sie em sie mich

se immer mehr frusi

Familie mag und da
n koennen

thryn ist
: ich
einfach nicht zurecht ie Zusammenfassu:

Cheryl meinte dann, das:

Ich darf solanc
Gastfamilie gefunden habe
weil meine

gen, wenn ich ki g
hoffe nur das klappt. Ich werde in den naechs-

zu erreichen

Liebe Gruesse

Eu

Happy Independence Day (4th of Jul

den ganzen Tag und rief meine LCC an. Obwoh! die Familie
das komplette Gegenteil von meiner alten war. Sie integrie
ten mich in den Alltag und wollten, dass ich mich wohl fiihle
und nicht nur, weil ich dann einen besseren Job mache, son-
dern auch, weil sie mich als Familienmitglied akzeptierten,
Und trotzdem waren die fremde Umgebung, so viele Kinder
und die komplett anderen Erziehungsmethoden der Eltern zu
viel fiir mich. AuRerdem hatte ich keine Freunde. Nach drei
‘Tagen schmiss ich das Handtuch.

Ich blieb dann noch eine Woche bei meiner LCC und nach
2wei Wochen ohne Gastfamilie musste ich laut dem amerik
nischen Gesetz das Land verlassen. Also flog ich nach Hause,
Dass ich so frith schon nach Hause fliegen musste, damit hatte
ich nicht gerechnet. Ich wurde aus meinem amerikanischen
Leben praktisch herausgerissen

NACHRICHT NACHRICHT
Tuesday, July 13, 2004 1:25 PM Wednesday, July 21, 2004 10:27 PM
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NACHRICHT
Wednesday, July 21, 2004 2:28 PM
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MAMA WEG, PAPA WEG, ALLE WEG
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erlebt 3-jdhrig / 1970

MAMA WEG, PAPA WEG, ALLE WEG

[Medium Postkarte] [Archivierung Wohnzimmer / Schrank / Plastiktiite]

Medium und Archivierung



Kommentartext

BUCHKONZEPT

erlebt 3-jdhrig / 1970

MAMA WEG, PAPA WEG, ALLE WEG

[Medium Postkarte] [Archivierung Wohnzimmer / Schrank / Plastiktiite]

[ma1]

Geschlecht und Alter des Einreichers
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Kommentartext

erlebt 3-jdhrig / 1970

MAMA WEG, PAPA WEG, ALLE WEG

[Medium Postkarte] [Archivierung Wohnzimmer / Schrank / Plastiktiite]

[m41] Eines meiner frithsten Kindheitserlebnisse, an das ich mich
erinnern kann, ist im Sommer 1970 passiert. Da war ich gerade drei
Jahre alt. Meine Eltern waren auf eine Hochzeit nach Siiddeutsch-
land eingeladen. Ich erinnere mich, dass Papa, Mama, mein Bruder,
meine Oma und ich morgens mit dem Auto zum Spielplatz gefahren
sind, wo ich mich ausgie-big austobte. Ich bin immer die Rutsche rauf
und runter und Oma hat mich beaufsichtigt. P16tzlich bemerkte ich,
dass es leerer geworden war. Meine Eltern und mein Bruder waren
verschwunden. Vor lauter Schreck soll ich mehrmals nacheinander:
»Mama weg, Papa weg, alle weg« gerufen haben. Nur noch meine Oma
war da, zu der ich hinlief. Sie nahm mich an die Hand und machte mit
mir einen groRen Spaziergang am Schlangenbach. Sie erkldrte mir,
dass ich zu jung sei, um die lange Fahrt zur Hochzeit mitzumachen.

Unterwegs fanden wir eine originalverpackte Tafel Schokolade,
die wohl jemand verloren hatte. Ich wollte sie probieren, aber Oma
war dagegen. Sie meinte es gdbe Menschen, die Kinder und/oder Hun-
de hassen und deswegen vergiftete SiifSigkeiten hinlegen. Ich machte
die Schokolade auf, fand nichts Auffilliges, aber Oma verbot mir da-
von zu essen. Ich musste sie also wieder wegwerfen.

Die beiden Karten schickte mir meine Mutter von unseren Ver-
wandten aus, wahrend ich vier Tage von meiner Oma, die im gleichen
Haus wohnte wie wir, versorgt wurde. In den ersten Stunden soll ich

ziemlich niedergeschlasen gewesen sein, doch danach habe ich meine

Kommentar
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BUCHKONZEPT

Normal Black 8pt +50

TYPESTAR BLACK 20PT VERSALSATZ +50

[Normal Black 7,5pt|] [INormal Black 7,5pt]

[black 7,5pt] Fiir den Grundtext wird die Swift in 9pt mit ei-
nem Zeilenabstand von 12,75pt im Blocksatz verwendet. Fiir
den Grundtext wird die Swift in/9pt mit einem Zeilenabstand
von 12,75pt im Blocksatz verwendet. Fiir den Grundtext wird
die Swift in 9pt mit einem Zeilenabstand von 12,75pt im
Blocksatz verwendet. Fiir den Grundtext wird die Swift in 9pt
mit einem Zeilenabstand von|12,75 pt im Blocksatz verwendet.
Fiir den Grundtext wird die Swift in 9pt mit einem Zeilenab-

stand von 12,75pt im Blocksatz verwendet

Nach einem Einzug von [zwei Geviert geht es nun weiter
im Text. Fiir den Grundtext wird die Swift in 9pt mit einem
Zeilenabstand von 12,75pt im Blocksatz verwendet. Fiir den

Grundtext wird die Swift in 9pt/mit einem Zeilenabstand von fur Grundtext

12,75pt im Blocksatz verwendet. Fiir den Grundtext wird die

Swift in 9pt mit einem Zeilenabstand von 12,75pt im Block- SWIFT REGULAR + BOLD

satz verwendet. [Ger'ar'd Ungen, 809]"}
ZWISCHENUBERSCHRIFTEN >Antiqua mit sehr guter Lesbarkeit
TYPESTAR BLACK 12PT +50 durch breites Schriftbild und groRe
Fiir den Grundtext wird die Swift in 9pt mit einem Zeilenab- Punzen

stand von 12,75 pt im Blocksatz yerwendet. Fiir den Grundtext
wird die Swift in 9 pt mit einem Zeilenabstand von 12,75pt im

Rlockeat7 verwendet Fiir denl Griindtevt swird die Sswift inm O pt
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Schriftwahl

TRANSKRIPTE werdenin
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Schriftwahl

_werdenin

pt Arial Regular im linksbiin-

digen Flattersatz mit 12,75 pt

eilenabstand gesetzt, so dass

iese Marginalspalte zusammen

it dem Grundtext Register halt

bsatzmarken werden durch B

in 12 pt und 25%igem Schwarz

ingefligt. Der Rest des Trans-

riptes ist in 50%igem Schwarz

ngelegt, damit dieser Text

letwas weniger ins Auge sticht

nd nicht zu sehr vom Qriginal

blenkt

fur Transkripte

ARIAL REGULAR + BOLD + ITALIC

>dezente Standardschrift, gut aus-
gebaut, konkurriert nicht mit den
anderen Schriftarten
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Schriftwahl

BUCHKONZEPT

Uberschrift Courier Std 1llpt

Der Digital-FliefStext wird in der Courier Std
Medium, 9pt mit 12,75pt |Zeilenabstand im links-
- Dbtundigen Flattersatz gesetzt. Wie auvch die Bi}tdr»——7—+7-—————
originale wird der Digitaltext anhand zweier
zentrierter Achsen mittig auf der Seite ausge-
richtet. Die Spaltenbreite flr Digitaltext kann

je nach Textmenge variieren.

fur Digitaltexte

COURIER STD MEDIUM + BOLD

>Html-Quellcode-Schrift, oft Ersatz-
schrift am Computer, wenn gewlnschte
Schriftart fehlt
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_athmospharischer Titel
Memorandium (Memorandum + Kompendium)
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Titel
_athmospharischer Titel
>Memorandium (Memorandum + Kompendium)

_Untertitel
>Kaleidoskop der Erinnerungen
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Titel
_athmospharischer Titel
>Memorandium (Memorandum + Kompendium)

_Untertitel
>Kaleidoskop der Erinnerungen

_technischer Titel
>Unsere Erinnerungen in Schrift und Bild
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Titelgestaltung und Logo

MEMORANDIUM

KALEIDOSKOP DER ERINNERUNGEN

Unsere Erinnerungen in Schrift und Bild

_reduzierte Gestaltung
passend zum Innenteil



HINTERGRUND Titelgestaltung und Logo
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AUSWERTUNG
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DRUCK
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_reduzierte Gestaltung
MEMORANDIUM passend zum Innenteil
KALEIDOSKOP DER ERINNERUNGEN
_weckt nicht das Klischee
verstaubter Erinnerungen,
sondern transportiert den
Gedanken, dass Erinnerungen
immer wieder aktuell sind,
wenn wir sie aufrufen.
131 / 168
Unsere Erinnerungen in Schrift und Bild
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Umschlag-Druck
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Umschlag-Druck

_mit einem groben
Sieb (fUr viel
Farbauftrag)

>Magenta in zwei
Druckdurchgangen
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DRUCK
WERBEMITTEL
FAZIT
_mit einem groben
Sieb (fdr viel
Farbauftrag)
>Magenta in zwei
Druckdurchgangen
_mit einem feinen
Sieb (fur weniger
Farbauftrag)
> die schwarzen
Teile (Logo +
134 / 168 Klappentext) auf

die Banderole



HINTERGRUND
AKQUISE
AUSWERTUNG
BUCHKONZEPT
DRUCK
WERBEMITTEL
FAZIT

135 / 168

Umschlag-Druck

bedruckter Leinen-
nutzen wird der
Buchbinderin Uber-
geben
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Laufrichtung:
Breitbahn

50x35cm
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Druckbogenformat

Laufrichtung:
Breitbahn

50x35cm

Druck in Einzelseiten
>keine Fadenheftung als Bindung mdglich
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_kein Hochweill-Papier
wirkt zu kalt fir das emotionale Thema Erinnerungen
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Papierwahl
_kein Hochweill-Papier
>wWirkt zu kalt fur das emotionale Thema Erinnerungen

_Igepa Design Offset creme 120g/gm
>0ptik: gelblich
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Papierwahl

_kein Hochweill-Papier

>wirkt zu kalt fdr das emotionale Thema Erinnerungen

_Igepa Design Offset creme 120g/gm
>0ptik: gelblich
>Haptik: geglattetes Naturpapier, sanft/weich



WERBEMITTEL
FAZIT

_Igepa Design Offset creme 120g/gm
Optik: gelblich
Haptik: geglattetes Naturpapier, sanft/weich
Opazitat: gering, Erinnerungsstlcke Uberlagern sich,
Passepartourt-Effekt
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Papierwahl

_kein Hochweild-Papier
>wWirkt zu kalt fur das emotionale Thema Erinnerungen

_Igepa Design Offset creme 120g/qm

>0ptik: gelblich

>Haptik: geglattetes Naturpapier, sanft/weich

>0pazitat: gering, Erinnerungssticke Uberlagern sich,
Passepartourt-Effekt

_Vorsatzpapier: Zanders Spectral rot 200g/gm
>Farbe: entspricht dem bendtigten Magenta-Ton
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Papierwahl

_kein Hochweill-Papier

>wWirkt zu kalt fur das emotionale Thema Erinnerungen

_Igepa Design Offset creme 120g/qm

>0ptik: gelblich

>Haptik: geglattetes Naturpapier, sanft/weich

>0pazitat: gering, Erinnerungssticke Uberlagern sich,
Passepartourt-Effekt

_Vorsatzpapier: Zanders Spectral rot 200g/gm
>Farbe: entspricht dem bendtigten Magenta-Ton
>Transparentpapier nicht geeignet als Vorsatzpapier
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—Zitate aus PLATZ GEBRACHT ZU WERDEN, MIT DER

[m69] ICH WAR GERADE IN AKTION,
Plakate ALS SIE PLOTZLICH WUNSCHTE ZUM

Kommentaren

als Teaser ANMERKUNG, DIESEN AFRIKANISCHEN
RITUALTANZ KONNE ICH ALLEINE
TANZEN. WAS FUR EINE WORTWAHL.
WAS SOLLTE ICH MACHEN?

£a
N
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Plakate ALS SIE PLOTZLICH WUNSCHTE ZUM

e PLATZ GEBRACHT ZU WERDEN, MIT DER
als Teaser ANMERKUNG, DIESEN AFRIKANISCHEN

_Balken-Elemente

[m69] ICH WAR GERADE IN AKTION,

RITUALTANZ KONNE ICH ALLEINE
passend zum Buch TANZEN. WAS FUR EINE WORTWAHL.
WAS SOLLTE ICH MACHEN?

£a
N
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Plakate

_Zitate aus
Kommentaren
als Teaser

_Balken-Elemente

_durch »Zensie-
rung« wird
gleichzeitig
Neugier auf das

Original geweckt.

[w26] DASS WIR DIESES FIESE

BIEST AUCH NOCH MALEN MUSSTEN

FAND ICH GAR NICHT GUT. DADURCH

BEKAM ICH NOCH MEHR ANGST VOR

IHM. ICH HATTE SOGAR ANGST ZU
passend zum Buch _HAUSE IN DEN KELLER ZU GE%N,

DA ICH DACHTE, DORT WURDE DER

MAMOFFEL AUF MICH WARTEN.

o0y

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

AV

Unsere Erfnnerungen in Scheift und Bild
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Plakate

_Zitate, die die

Grundidee von
Memorandium
vermitteln

[w26] WENN ICH DEN BRIEF HEUTE
LESE UND MICH AN DIE ZEIT DAMALS

ERINNERE, KANN ICH MICH NUR UBER

MICH SELBST WUNDERN. DER BRIEF

HALT MIR VOR AUGEN, WIE NAIV UND
GEBLENDET ICH DAMALS WAR.

00y
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Plakate

_Zitate, die die

Grundidee vaon
Memorandium
vermitteln

[m27] BEIM LESEN KAM SO VIEL

WIEDER HOCH. ICH DENKE DIE
BEDEUTUNG SOLCHER AUFZEICHNUNGEN

KANN MAN GAR NICHT GENUG

WERTSCHATZEN. MAN KONNTE ES
VIELLEICHT ALS EXTERNE FESTPLATTE

BEZEICHNEN. AM LETZTEN TAG DER

REISE HATTE MAN MIR ALLES
WEGNEHMEN KONNEN, NUR UM DIESES

BUCH HATTE ICH GEKAMPFT.

QY
MERHDIU

SALE] SEOQF CER ERIANMERLUNGEN

nnerbngen An Schrift und Bila
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Anwendungsbeispiele

Jahnplatz

Platzierung dort, wo Menschen
warten, Langeweile und Zeit zum
Nachdenken haben
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Postkarten

[w26] DASS WIR DIESES FIESE BIEST AUCH
NOCH MALEN MUSSTEN FAND ICH GAR NICHT GUT.
DADURCH BEKAM ICH NOCH MEHR ANGST VOR IHM.
ICH HATTE SOGAR ANGST ZU HAUSE IN DEN KELLER
ZU GEHEN, DA ICH DACHTE, DORT WURDE DER
MAMOFFEL AUF MICH WARTEN.

L

MEMORANDIUM

ALEIDOEROP DEXN ERIRMEAUNCER

Unserg Erinnerungen in Schreift und Bild

bildliche Motive besser
fur Postkarten geeignet
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Postkarten

[m69] ICH WAR GERADE IN AKTION, ALS SIE
PLOTZLICH WUNSCHTE ZUM PLATZ GEBRACHT
ZU WERDEN, MIT DER ANMERKUNG, DIESEN
AFRIKANISCHEN RITUALTANZ KONNE ICH
ALLEINE TANZEN. WAS FUR EINE WORTWAHL.
WAS SOLLTE ICH MACHEN?

MEMORANDIUM

KALEIGOR«OF DEA ERINMENLUNGER

Unsere Erinnerungen in Schpift und Bild

bildliche Motive besser
fur Postkarten geeignet
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Aufkleber

MEMORANDIUM

SALEIOZINQF JER ENINNEAUNREN

www.memorandium.de

nur Bildmotiv, Logo
und Internetverweis
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MEMORANDIUM

SALEIOFINEF DER ENINNEAUNRER

www.memorandium.de

nur Bildmotiv, Logo Logo und Internetverweise
und Internetverweis ohne Hintergrundmotiv

153 / 168
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_nach eigenen Kriterien
stébern oder gezielt
nach Beitragen suchen

FAZIT
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_als Ergdnzung, nicht
als Ersatz des Buches




_Uberfullte Archive, die Dank digitaler Speicher-
kapazitaten immer weiter zunehmen
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Unser heutiges Problem
_Uberflallte Archive, die Dank digitaler Speicher-
kapazitaten immer weiter zunehmen

_Selektion und Trennung von Bewahrenswertem und
Abfall besonders wichtig



_Selektion und Trennung von Bewahrenswertem und
Abfall besonders wichtig
kaum jemand nimmt sich Zeit flr eine gewissen-
hafte Selektion



_Selektion und Trennung von Bewahrenswertem und
Abfall besonders wichtig
kaum jemand nimmt sich Zeit flr eine gewissen-
hafte Selektion
oft schwer zu entscheiden, was wichtig und was
unwichtig ist
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Memorandium

_ldst nicht das Problem der Uberfillten Speicher

161 / 168



_ist aber Anstof3, sich mit den eigenen Archiven und
der Problematik bewusst auseinanderzusetzen und
sich dafir Zeit zu nehmen



_Trend zu »Analogisierung« und doppelten Archivie-
rung in digitalen UND analogen Archiven erkennbar
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Erkenntnisse

_Trend zu »Analogisierung« und doppelten Archivie-

rung in digitalen UND analogen Archiven erkennbar

_digitale Archive: bieten viel Kapazitat, werden aber

offensichtlich nicht gern zum Stébern und Schmdkern
genutzt
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Erkenntnisse

_Trend zu »Analogisierung« und doppelten Archivie-
rung in digitalen UND analogen Archiven erkennbar
_digitale Archive: bieten viel Kapazitat, werden aber
offensichtlich nicht gern zum Stébern und Schmdkern

genutzt
_Kombination von digitalen und analogen Archiven
sinnvoll: von beiden die Vorteile nutzen

165 / 168



_Vom Ideal des vollstandigen Archivs ldsen. Nicht
jeder Moment des Lebens gehdrt dukumentiert
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Alternative Losung zur Selektion

_Vom Ideal des vollstandigen Archivs ldosen. Nicht
jeder Moment des Lebens gehort dukumentiert

_Wir kdnnen Momente intensiver erleben und uns
spater evtl. besser erinnern, wenn wir sie NICHT
mit ihrer Aufzeichnung verbringen
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